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Claves del mes

¢ Actividad

Mejoran las expectativas para el
consumo privado debido princi-
palmente al gasto turistico y los
buenos datos en el mercado la-
boral. Sin embargo, el comercio
minorista sigue estancado en
el primer semestre del 2024, co-
rrespondiendo el peor compor-
tamiento al segmento de moda,
textil y calzado. En contraste, si-
gue aumentando tanto la de-
manda como los precios en los
sectores de ocio y cultura, hos-
teleria y restauracion.

¢ Precios

Los precios de la alimentacion ini-
ciaron ad mediados de 2023 la es-
calada desinflacionista y las ta-
sas de variacidon se han situado
en los niveles previos alainvasion
de Ucrania. En el resto de catego-
rias, es destacable la caida de los
precios del equipamiento del ho-
gar mientras que los precios de
los bienes de equipo personal (tex-
til, calzado,...) también han mo-
derado su crecimiento hasta si-
tuarse en los Ultimos tres meses
en una tasa del 1,1% anual.

¢ Empleo

En materia de empleo las nove-
dades de este mes se centran en
la propuesta de reduccion de jor-
nada laboral que, seglUn nuestras
estimaciones, tendrd un coste
economico de 2.888 millones de
euros padra el conjunto del sec-
tor, de los cuales 461 millones co-
rresponden a nuestras empresas
asociadas de ANGED.
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1. Contexto economico

\/ El INE ha revisado la estimacion del PIB del primer trimestre de Datos del mes
2024 una décima al alza, hasta el 0,8% trimestral. La buena noti-
cia es el avance del consumo privado hasta el 2,5% en tasa inte- Revisidn al alza del PIB del primer trimestre de 2024 hasta el
ranual y la desaceleracion del gasto publico. 2,5% en tasa interanual
\/ La afiliacién media mensual a la Seguridad Social crece en junio o VARIACION INTERANUAL T
un 2,8%, correspondiendo un avance del 3,2% a la dfiliacién en Ré-
gimen general y un 1% a la de los autbnomos. Bl CONSUMO HOGARES CONSUMO AAPP
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\/ La inflacion se modera dos décimas en junio hasta el 3,4% debi-

do, principalmente, a la bajada de los precios de los carburantes 6,0% o 5 4%

y también, aunque en menor medida, a la alimentacién, cuyos 5,0% ’ T 4,7% o
precios aumentan, pero menos que en el mismo mes del afio an- 4,0% . S
terior. 3,0% —

2,4% 2,5%

2,0%

\/ La afluencia alos centros comerciales espafioles ascendié un 3%

. o o . < . . 1,0%

Interanual en junio, segun el Indice mensual de Sensormatic. El 0,0%

crecimiento anual acumulado se sitia en el 1,7% y en los Gltimos 0.0% m
o Y %

doce meses el repunte es de un 3,6%. -1,0%

-2,0%
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Fuente: ANGED segun datos INE
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2. Indicadores de consumo privado

v/

El gasto medio por hogar aumentd un 3,8% en 2023, hasta 32.617
euros. Los grupos con mayor dinamismo fueron Restaurantes y
hoteles, Ocio y cultura y Vestido y calzado.

v/

La confianza de los consumidores de Espaia se sitiaenlineacon
la media europea y el registro de Francia, aunque es se mantiene
el diferencial con Alemania de mas de 4 puntos porcentuales.

v/

El indicador de consumo de BBVA, considerando todos los meé-
todos de pago, cae un 0,4% anual en términos reales en el dltimo
mes hasta el 9 de junio de 2024. Los pagos en efectivo retroceden
un -8% anual y el pago por transferencia aumenta un 10,3%.

Datos del mes

Repunte del gasto medio por hogar en 2023

VARIACION ANUAL DEL GASTO MEDIO POR HOGAR

08 Comunicaciones
02 Bebidas alcohdlicas y tabaco
07 Transporte

06 Sanidad

04 Vivienda, aguaq, electricidad,
gas y otros combustibles

12 Otros bienes y servicios
Indice general

10 Ensenanza

05 Muebles, articulos del hogar
y articulos para el hogar

01 Alimentos y bebidas no alcohdlicas
03 Vestido y calzado
09 Ocio y cultura

11 Restaurantes y hoteles

-5,0%

2023

0,0%

-

5,0%

10,0% 15,0%

Fuente: ANGED segun datos INE
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3. Comercio minorista (Actividad)

Comparativa UE

\/ En abril de 2024 el volumen del comercio minorista se mantuvo
estancado tanto en la UE como en el Area euro respecto al mismo
mes del ano previo.

\/ En el Area euro el comercio de alimentos, bebidas y tabaco dis-
minuyé en un 0,5% mientras que subié un 0,4% el de los produc-
tos no alimentarios (excluido el combustible para automéviles).

En Francia el volumen comercio avanzé un 1,9% interanual en abril
y un 0,5% en Espafa, en contraste con las caidas registradas en
Alemania (-0,8%) y en Italia (-1,2%).

Evolucion del volumen de comercio minorista
en Ared Euro

VOLUMEN DE COMERCIO MINORISTA
% variacion interanual
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Fuente: EUROSTAT
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3. Comercio minorista (Actividad)

Comercio sin estaciones de servicio

\/ El comercio sin estaciones de servicio a precios constantes pre-
sentd en mayo una variacién del 0,3% interanual, un repunte de
dos décimas respecto al mes de abril.

En términos acumulados en lo que va de afio el comercio perma-
nece practicamente estancando respecto a los registros de 2023,
registrando un tibio avance del 0,7%.

En el segmento de alimentacion la tasa acumulada es todavia
inferior, de un 0,2% en el periodo enero-mayo.

ANANERAN

El peor comportamiento relativo corresponde al indice de equipo
personal ( vestido y calzado) que registra una caida del -1,8% en
los primeros cinco meses del afo respecto al mismo periodo de
2023.

Evolucion del comercio minorista*:
Alimentacioén y otras categorias

INDICE DE COMERCIO AL POR MENOR
% variacién interanual precios constantes

== Alimentacién == Otras Categorias ==General sin EESS

12%

AN |

\\ // \ r—\ / \
EN/) /v /

0% \\/ M \//\<

2%

-4%
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* Serie corregida de variaciones estacionales y efecto calendario

Fuente: INE/MINECO
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3. Comercio minorista (Actividad)

Canales de distribucion comercial Evolucién del comercio minorista:
Modos de distribucion comercial

J El comercio por modos de distribucion muestra en el periodo ene- TASA ACUMULADA DE VARIACION DEL COMERCIO POR MODO DISTRIBUCION
ro-mayo de 2024 caidas en los formatos de grandes superficies

° s e B Enero-mayo 2023 Enero-mayo 2024
y comercio electronico.
10%

\/ En términos acumulados en lo que va de aio la variaciéon es del 8% 12% "
-3,1% en grandes superficies debido a la caida del 3% que se re- -
gistra en Alimentacion. 4.2%

4%

\/ En el caso del comercio electronico, la caida del comercio total 2% l
es de un -6,3%, en claro contraste con el crecimiento acumulado 0% —
del segmento de alimentacion (7,5% anual) en este canal. . I -05%

\/ En pequenas y grandes cadenas se anotan registros positivos en Y™ o
el computo global debido al favorable comportamiento del “resto 6% -
de sectores” que no son alimentacion. oy

Empresas Pequenas Grandes Grandes Comercio
unilocalizadas cadenas cadenas superficies electrénico

Fuente: INE/MINECO
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4. Comercio minorista (Precios)

Precios Espafia: IPC por grupos de productos

\/ La moderacion de la inflacion en junio hasta el 3,4% se explica
principalmente por el menor crecimiento de los precios del trans-
porte y los de los alimentos y bebidas no alcohdélicas.

\/ En concreto, la tasa inflacién alimentaria disminuyd dos décimas
situdndose en el 4,2% gracias al descenso de los precios de acei-
tes y grasas, frente a la subida en junio del aino anterior.

En cuanto a los precios de Ocio y cultura, su tasa anual aumentd
dos décimas, hasta el 3,0%. Este incremento se debid a las subi-
das de los precios de los paquetes turisticos, mayores que en ju-
nio de 2023.

Evolucion de la inflacion por grupos de productos
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Fuente: ANGED segun datos INE
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5. Comercio minorista (Empleo)

Empleo Espana

\/ En el sector de comercio minorista hay cerca de 2 millones de afi-
liados a la Seguridad Social de los que un 25% son auténomos.

\/ Por tanto, casi 500 mil afiliados de comercio no se verian afecta-
dos por una hipotética reduccion de la jornada laboral. Teniendo
en cuenta estas cifras hemos estimado el impacto econémico de
compensar la pérdida de horas que trabajo anuales tanto en el
conjunto del sector como para nuestras empresas de ANGED:

- 151,5 millones de horas anuales de trabajo a cubrir en el co-
mercio con un coste estimado de 2.888 millones de euros.

24,2 millones de horas anuales de trabajo a cubrir en las em-
presas de ANGED con un coste estimado de 461 millones de
euros.

10

Afiliados a la Seguridad Social en Comercio

minorista
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Fuente: ANGED segln datos SEPE
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ASOCIACION NACIONAL
DE GRANDES EMPRESAS DE
DISTRIBUCION

Veldzquez, 24 - 5° Dcha.
28001 Madrid (Espafa)
915 223 004
anged@anged.es
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