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Claves del mes

> El sector de la distribucion comercial en la Comunidad Valenciana

v

El sector de comercio minorista emplea a mas de 218 mil personas en la Comunidad Valenciana,
concentra el 9,4% del empleo total de la comunidad.

El peso del empleo de las empresas de comercio minorista valencianas es del 10,7% sobre el total del
sector en Espaifia.

En la Comunidad Valenciana se ubican mas de 43 mil empresas de comercio minorista, un 11% del
total nacional.

Las empresas de comercio minorista valencianas facturan casi 30 mil millones de euros y generan el
10,6% del Valor afadido bruto (VAB) del sector en Espafia.

El 10% de la superficie comercial de las empresas de ANGED se localiza en la Comunidad Valenciana
y se concentra el 8,9% del empleo.
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Claves del mes

»Actividad

»Margenes

> Precios

Las previsiones de crecimiento
del PIB anticipan un avance
anual cercano al 3% en 2024 y
una moderacion hasta el 2,1% el
proximo ejercicio.

La resiliencia de la economia
espafola se explica por el
dinamismo de las
exportaciones de servicios, el
consumo privado y en la parte

final del afo el consumo privado.

En contraste, la inversion
privada sigue sin recuperar
niveles prepandemia en un
contexto de incertidumbre
geopolitica y regulatoria.

Los margenes sobre ventas
del comercio de alimentos se
mantienen relativamente
estables en niveles del 4% en
los tres ultimos ejercicios.

En otros sectores de la cadena
alimentaria lo margenes siguen
repuntando en el primer
semestre de 2024,
recuperandose de las severas
caidas registradas durante la
crisis inflacionaria.

En todo, caso los margenes
sobre ventas siguen situados
por debajo de los maximos
alcanzados antes de la crisis
energeética.

El deflactor del comercio sigue
su senda descendente de
forma que la tasa interanual se
situd en octubre en el 1,1%, tras
el 0,9% anterior.

En todas las CCAA se observa
la moderacidén de los precios 'y
en la mayoria el deflactor marca
un minimo en tasa anual desde
2021.

Segun dos datos del Panel de
Hogares del MAPA, el precio de
la cesta media de la compra
retrocedié levemente en
agosto, por primera vez desde
que en 2022 se iniciara la escala
inflacionista.
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1. Contexto econdmico

v’ Las previsiones del Fondo Monetario Internacional (FMI)
anticipan un crecimiento del 2,9% del PIB espafol este
afo, la mayor tasa contemplada para las economias
avanzadas.

v En la zona euro el peor comportamiento previsto
corresponde a la economia alemana que, tras el
retroceso del PIB del pasado afio, se mantendra
estancada en 2024.

v Como estaba previsto, la inflacion repunté en los
meses finales del afio (hasta el 1,8% en octubre y el
2,4% en noviembre). Este repunte se explica, entre otros
factores, por la subida del tipo aplicable del IVA de los
alimentos basicos hasta el 2% desde el 0% y por el
efecto escalon en los precios de los productos
energeéticos.

Proyecciones de crecimiento de
Perspectivas de la
economia mundial

PROYECCIONES

{PIB real, variacién porcentual anual) 2023 2024 2025
Producto mundial 33 3,2 3,2
Economias avanzadas 1.7 1,8 1.8
Estados Unidos 2,9 2.8 2,2
Zona del euro 0,4 0,8 1,2
Alemania -0,3 0,0 0.8
Francia 1.1 11 11
Italia 0,7 0,7 0.8
Espana 2,7 2,9 2.1
Japon 1,7 0,3 11
Reino Unido 0,3 11 1.5
Canada 1,2 1,3 24
Otras economias avanzadas 1.8 21 2,2

Fuente: FMI-octubre 2024
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2. Indicadores de consumo privado

v’ Las exportaciones de servicios, especialmente el
turismo, estdn impulsando la economia espafiola.
La llegada de turistas internacionales y el indice de
gasto turistico contintan la tendencia al alza. En los
nueve primeros meses de 2024 el gasto de los
turistas internacionales crecié un 17% hasta
rebasar los 99 mil millones de euros.

v Segun la EPA, la ocupaciéon sigue creciendo a
buen ritmo en el tercer trimestre, manteniendo
una tasa de crecimiento trimestral del 0,4% vy
logrando una nueva cifra récord de 21,82 millones
de trabajadores.

v En el tercer trimestre también se recupera el
consumo de bienes duraderos que avanza un
10,2% interanual, mas del doble que el trimestre
anterior.

Consumo de bienes duraderos y de servicios

Consumo de los hogares
% variaciéninteranual

m Consumo bienes duraderos m Consumo de servicios
25,0%

000w _ 129% 17,4%

15.0% 12,2%

11,6%
10,0% 5,0% 10,2%
10,00 8,9 58%  57%
7,6% 5o 3,8% 4.8%
2,7% ' 9
5,0% 4,0% - 5% W4.5%
1,7% 2,0%
0,0% -
1,1%
-5,0%
-4,6%

-10,0%

2022T1  2022T2 202213 2022T4 2023T1 202372 2023173 202374 2024T1 2024T2 202413

Fuente: ANGED segun datos INE



ANGEDee

2. Indicadores de consumo privado

v En octubre la confianza del consumidor se mantiene en
niveles similares al del mes anterior en el conjunto del
area euro, mientras que los principales paises muestran
cierta mejora, a excepcion de Francia.

v" El indicador mensual de consumo de CaixaBank muestra
un repunte del gasto corriente total, hasta el 5,4%,
correspondiendo una tasa superior al comercio minorista
(5,7%).

v/ La matriculacién de turismos y todoterrenos avanzo
un 4,9% acumulado hasta octubre gracias a las ventas de
vehiculos hibridos, eléctricos y de gas natural. En
contraste, la matriculacion de vehiculos de gasolina
retrocede un 3,9% Yy las ventas de los de diesel caen un
18,6% respecto al mismo periodo de 2023.

Matriculacién de vehiculos
turismosy todoterrenos

m Acumulado 2024 428.818
358.104
329.763
316.766 m Acumulado 2023
101.409
82.578
Gasolina Diesel Resto

Fuente: ANGED segun datos ANFAC
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3. Comercio minorista (Actividad: comparativa UE)

Evolucion del volumen de comercio minorista en Area Euro

v' En septiembre se amplia el diferencial positivo de la Volumen de comercio minorista
tasa de crecimiento del comercio minorista espafola % variacion interanual
respecto al Area euro. En concreto, el comercio repuntd
hasta el 4,3% en términos de volumen, frente al 2,9% de 6
la media de la eurozona, en un contexto de mejora
generalizada de las expectativas de consumo en la recta 3
final de 2024.

=—Area euro =—=Alemania =—=Francia =—I[talia Espafa

v  Entre los estados miembros de los que se dispone de
datos, los mayores aumentos anuales del volumen de 3
comercio minorista se registraron en Luxemburgo
(+13,1%), Rumania (+10,3%) y Croacia (+7,1%). En 6
contraste, las mayores caidas se observaron en Estonia
(-4,4%), Polonia y Eslovenia (ambos -3,0%) y Finlandia (- 9
2,1%). 2023 jul-23 2024 jul-24

Fuente: EUROSTAT
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3. Comercio minorista (Actividad: sectores)

Valor y volumen de compras alimentarias

Cesta de la compra alimentaria v Segun los datos del Panel de Hogares del MAPA,
%Variacion interanual Alimentacién el consumo de alimentos repuntd en agosto
s Valor compras  EEEVolumen compras — ==Precio unitario hasta le 3,8% en tasa interanual tras el 0,5% del
0% mes anterior.

v Este avance de las compras alimentarias en
volumen es similar el registrado por la facturacion
ya que los precios registran una ligera caida
en el mes de agosto, por primera vez en los
ultimos tres afos.

15%
10%

5%

v' Por tanto, se acelera la senda descendente de

0%

1 I -\ ] I ocy los precios alimentarios, que moderan el ritmo
7% S 035t 3% L de avance hasta el 1,7% en el periodo julio-
o -2,9% ! -3,1% . . ~
-5% 0,8% o 6% agosto respecto al mismo bimestre del afio
S anterior.
-10%
2023 2024

Fuente: Panel de Hogares del M° de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA)
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3. Comercio minorista (Actividad: FMCG y T&D¥)

v

10

Segun el Barometro del Gasto en Retail de NIQ* los hogares espafioles incrementaron el gasto en gran
consumo en un 4,5% interanual durante el tercer trimestre de 2024. Segun un estudio de Circana este
dinamismo se centra, principalmente, en alimentacion con un peso del 40% sobre la demanda total. Espafia
sigue siendo el pais europeo con la mayor cuota de mercado de MDD con casi el 50% del total.

Los articulos de bienestar y cuidado personal lideran los incrementos de las ventas, con tasas del 9,5%,
destacando la evolucion de las ventas de fragancias y maquillaje, de un 13,1%, seguidos del cuidado corporal
con un avance del 10,6%.

El gasto en bienes duraderos y tecnologia crecié un 4,2% en el tercer trimestre con lo que se alcanzaron los 38
mil millones de euros de gasto total, en un contexto de moderacion de los precios. En el caso de los precios del
gran consumo sitdan la variacién por debajo del 2% anual.

En cuanto a los bienes duraderos destaca la favorable evolucion de las ventas de libros (10%), impulsadas por
nuevos lanzamientos producidos en el tercer trimestre.

El consumo de los bienes tecnoldgicos sigue su senda alcista por cuarto trimestre consecutivo con una fuerte
aceleracion del gasto en todas sus secciones. El area de tecnologia para el hogar crece un 4,9% en el tercer
trimestre.

* Incluye articulos de consumo de rotacion rapida, bienes tecnolégicos y duraderos
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3. Comercio minorista (Actividad: canales)

Evolucidon del comercio minorista: Modos de distribucidon comercial

Variacion de las ventas en comercio minorista

m Enero-octubre 2023 .. Enero-octubre 2024

6%
4,5% |
4% 3,2%

2%
0% | -

|
-0,5%
I e

-6%

10%

-

Empresas Pequenas Grandes cadenas Grandes Comercio
unilocalizadas cadenas superficies electronico

Fuente: INE/MINECO
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v En el periodo enero-octubre destaca la
recuperacion del comercio en empresas
unilocalizadas, con un incremento del volumen de
demanda del 3,2% anual, en contraste con las
grandes superficies (mas de 2.500 metros
cuadrados) donde el comercio retrocede un 1,7%
durante este periodo.

v En los sectores no alimentarios todos los
canales recuperan tasas de crecimiento positivas
en el acumulado del afio hasta octubre, excepto el
comercio electrénico.

v En contraste, el comercio online de alimentos
aumenté un 5,2% en los diez primeros meses del
aino. De forma que este canal va aumentando su
cuota de participacion en detrimento de las
grandes cadenas (mas de 25 locales y mas de 50
asalariados) y grandes superficies fisicas.
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3. Comercio minorista (Actividad online)

v

v

v

12

El comercio electrénico se integra como un canal mas
del comercio. Las ventas online de productos han
aumentado un 12%,con lo que la cuota sobre el total
de comercio minorista se eleva al 6,6% de la
facturacion total.

Si se suman los servicios (entradas, viajes, etc.),
Espafia se posiciona en tercera posicion del
ranking de la UE con un peso del comercio online
sobre PIB superior al 6%.

El consumidor muestra un comportamiento cada
vez mas hibrido (combinando tienda fisica y online)
incluso en los mayores tramos de edad. Segun el
barémetro “Golden Quarter” de KPMG y Appinio, el
50% de los consumidores utilizard ambos canales en
las campafias de Navidad y rebajas.

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Facturacion del e-commerce (millones €)
1 Trimestre

O Servicios

O Productos

1,177 718

b.313

.83 ]
.43 28

P.01(

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Fuente: ANGED segun datos CNMC

2024
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3. Comercio minorista (Actividad online)

v El 72% de los consumidores encuestados conoce el
uso de la IA generativa en las experiencias de compra
y el 20% ya la ha utilizado. El 28% de los consumidores
de la encuesta respondié que no conoce la IA generativa
para las compras.

v Casi el 55 % de los consumidores de la Generacion Z
ha comprado productos recomendados por herramientas
de IA generativa. Entre los consumidores que conocen el
uso de la IA generativa en las experiencias de compra y
ya la han utilizado, el 66 % esta abierto a comprar nuevos
productos o servicios recomendados por la IA generativa.

v Los consumidores de la Generacion Z y los Millennials
lideran el grupo, con un 56% y un 61%, respectivamente,
que creen que las herramientas de IA generativa mejoran
Su experiencia de usuario, en comparacion con el 52% de
la Generacion X y el 43% de los consumidores
Boomer.

13

PORCENTAJE DE CONSUMIDORES SEGUN
USO DE LA |IA GENERATIVA EN SUS COMPRAS

B Yzhe utilizado la 1A en mis compras
28% [ Tengo previsto usar [a IA en mis compras

] No tengo previsto utilizar por mi mismo la 1A en mis
compras

] No conozceo ni he explorado las herramientas de 1A
generativa para las compras

Fuente: Capgemini Research Institute, Consumer demand survey,
11.681 consumidores entrevistados en 11 paises: Australia, Canada,
Francia, Alemania, ltalia, Japon, Paises Bajos, Espana, Suecia, Reino
Unido y Estados Unidos.
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4. Comercio minorista (Deflactor del comercio)

14

v' El deflactor de comercio en octubre registré una tasa
interanual del 1,1%, tras el 0,9% anterior. Este ligero
repunte se centré en los precios alimentarios, que
siguen mostrando una senda de moderacion, pero
aumentaron en tasa anual un 2,5%.

v" Los precios de los bienes de equipamiento del hogar
aceleran la senda bajista y retroceden un 1% respecto
a octubre de 2023. El mayor descenso registrado en
la etapa de postpandemia.

v En cuanto al sector de equipo personal (vestido,
calzado...) la inflacion sigue anclada por debajo del
1% desde el mes de abril. En sintonia con esta
evolucion el IPC de vestido y calzado modero la tasa
de crecimiento interanual hasta el 0,3% en octubre,
marcando un minimo ciclico de los dos ultimos afos.

18%

16%

14%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

Deflactor del comercio por sectores

Deflactor del comercio por sectores (%var. anual)

[ Equipo del Hogar == Alimentacion = Equipo personal

16,5%
14,9%
13,9%

13,1% 14,0% 13.0%

11,8%
11,4%

4,2%

4,7%

e B I R R R Sy | LJ

2022 2023 2024
Fuente: ANGED

Fuente: ANGED segun datos INE/MINECO
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4. Comercio minorista (Margenes empresariales)

Margenes empresariales en la cadena alimentaria

Anual Agencia Tributaria

Margen unitario sobre ventas (1S)
14,00

12,00

10,00

8,00

2,00

0,00
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

=== Total CA =—g=Agricultura(lS) =—e=Industna Comercio

Fuente: Agencia Tributaria
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v La Agencia Tributaria estima los margenes

empresariales como la ratio entre el Resultado Bruto
de Explotacion (saldo generado en las actividades de
produccion de la empresa, una vez remunerado el
factor trabajo) y las ventas.

v El cierre de 2023 muestra que los margenes sobre

ventas en la cadena alimentaria repuntaron,
especialmente en la agricultura. En la industria
alimentaria el margen sobre ventas vuelve a rebasar
la ratio del 6%.

v/ Sin embargo, los margenes en el comercio de

alimentos se mantienen relativamente estables en
niveles del 4% en los tres ultimos ejercicios.
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5. Comercio minorista (Empleo Espana)

v" En noviembre se mantiene en el 0,9% el aumento de Afiliados a la Seguridad Social en Comercio minorista
los afiliados a la Seguridad Social en comercio

minorista, de forma que alcanzan una cifra de mmm Miles de personas ~ ===%variacion anual (esc. dcha.)
1.935.033 personas. 2.100 4,0%
. . 3,0%

v El avance de los afiliados en Régimen general, del

1,7% respecto a noviembre del pasado afio, 2.000 2,0%

contrasta con la caida del 1,6% que siguen )

registrando los auténomos en el sector de \ RS 1) 1,0%

comercio. 1.900 0,0%
v En linea con esta tendencia, los datos de la Encuesta -1,0%

de Poblacion activa también muestran un mejor 1800 0%

comportamiento relativo de los asalariados en el ’

conjunto de la ocupacion. En el tercer trimestre del -3,0%

afno los ocupados en comercio minorista superan la

barrera de los 2 millones de personas con un peso 1.700 -4,0%

2021 2022 2023 2024

creciente de los asalariados (76,1%).
Fuente: ANGED segtin datos SEPE

Fuente: ANGED segun datos SEPE
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ASOCIACION NACIONAL
DE GRANDES EMPRESAS DE
DISTRIBUCION

Velazquez, 24 - 5° Dcha.
28001 Madrid (Espafia)
915 223 004
anged@anged.es
@ANGED es
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