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»Actividad

Se revisan al alza nuevamente
las perspectivas de
crecimiento economico para
Espana dado el dinamismo de la
demanda interna.

El vigor del consumo tiene su
reflejo en el avance del
comercio minorista, que crece
en Espana el doble que en la
eurozona.

Por segmentos destaca el
crecimiento de las ventas de
los bienes de equipo del hogar
que se ven impulsadas por el
ciclo inmobiliario.

Las grandes cadenas siguen
siendo el canal con mayor
crecimiento de ventas seguido
del comercio online.
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»Empleo

En septiembre el numero de
afiliados en comercio minorista
alcanza la cifra de 1,97 millones
de personas (9,5% del total de
sectores). Los afiliados en
Régimen general se
incrementaron en casi 22 mil
personas.

La ocupacion se concentra en
Cataluna con un 17,4% de los
ocupados, Andalucia con un
17,3% y en la Comunidad de
Madrid con el 14,8%.

Segun el indice de ocupacion en
comercio minorista, el mayor
dinamismo del empleo
correspondi6 a Cataluina, con un
avance del 4,8% interanual en
julio.

> Precios

Continuan moderandose los
precios del comercio. El
deflactor anota un avance
cercano al 1% en julio
destacando de nuevo la caida de
los precios de los bienes de
equipamiento del hogar.

Segun el deflactor, los precios de
la alimentacioén llevan anclados
en el 2% en los ultimos tres
meses.

Los precios del vestido y
calzado se mantienen en tasas
inferiores al 1% desde hace un
afno.

Las menores tasas de
crecimiento de los precios
corresponden a Murcia, Galicia
y Castilla La Mancha.
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1. Contexto econémico

v El crecimiento econémico global ha sido mas Previsiones econémicas de la OCDE
resistente de lo esperado, pero se proyecta una

desaceleracién en los proximos afios. El PIB mundial <028 e 2ozsm '
crecié un 3,3% en 2024 y se espera que la tasa se pr;cﬂm e

modere hasta el 3,2% en 2025y el 2,9% en 2026. World 3.3 3.2 0.3

G20 3.4 3.2 0.3

v La producciéon industrial y el comercio mundial se Australia 1.1 1.8 0.0

han visto dinamizados por el efecto anticipacién de Canada 1.0 11 0.1

los aranceles EE. UU. Euro area 0.8 1.2 0.2

Germany -0.5 0.3 0.1

: - . 1.1 0.6 0.0

v’ Las perspectivas para Espafa se revisan al alza y la E;mce o7 N 00

OCDE estima un avance del PIB del 2,6% este afio lo g ) ! )

Spain? 3.2 26 0.2

gue incrementa la brecha positiva respecto al avance
en el Area Euro. En contraste, se revisan a la baja las
previsiones de crecimiento del PIB para Alemania,
hasta el 0,3% anual en 2025, y en el caso de Italia y
Francia se anticipa una tasa del 0,6%.

Fuente: OCDE. Septiembre 2025
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2. Indicadores de consumo privado

v En septiembre de 2025 la confianza del Indice de confianza del consumidor en el Area euro
consumidor en el area euro muestra una leve
mejora, aunque se mantiene en saldos negativos ——Area euro Alemania ==—Francia =——[talia ===Espafia
con un registro de -14,9. %
v’ La ligera recuperacion del indice de confianza en = .
Alemania y en Italia contrasta con el deterioro en
Francia, que lo sitia en niveles minimos desde  -13
abril de 2023.
-16
v En linea con la caida de la confianza de los
consumidores, la OCDE mantiene unas previsiones -19
de crecimiento del PIB francés de tan solo el 0,6%
anual este afo, la mitad de la tasa prevista para el 22
conjunto de la zona euro.
-25
2023 2024 2025

Fuente: EUROSTAT
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3. Comercio minorista (Actividad)

Evolucion del comercio minorista: Alimentacion

v En julio el volumen de comercio minorista sin
estaciones de servicio avanzé un 4,7%,
destacando el repunte de las ventas de bienes
de equipo del hogar con una tasa del 7,2%. En Alimentacién = Resto = General sin EESS
contraste, las ventas de vestido y calzado
moderan el ritmo de crecimiento y el consumo
de bienes de alimentacion también reduce 10%
levemente la tasa de crecimiento hasta el 4,4%. 8%

Indice de comercio al por menor
% variacion interanual precios constantes

12%

v En el acumulado enero-julio destaca la b

recuperacion de las ventas de bienes de equipo 4%
personal (4,5%), frente a la caida registrada en
el mismo periodo de 2024. EI segmento de
bienes alimenticios también se dinamiza 0%
alcanzando un crecimiento acumulado del 4,2%
frente al estancamiento del pasado afo. El

2%

-2%

dinamismo del mercado inmobiliario esta -4%
impulsando la compra de articulos para 2023 jul-23 2024 jul-24 2025 jul-25
equipar el hogar por lo que son la partida que Fuente: INE/MINECO

registra una mayor tasa de avance en lo que va
de ano, un 5,5% en términos de volumen.
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3. Comercio minorista (Actividad)

Evolucion del comercio minorista: Alimentacion, Equipo del hogar y Equipo personal

Tasa anual de variacion del comercio por sectores

[ Enero-Julio 2024 [OEnero-Julio 2025

6%
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=270

Equipo personal Equipo hogar

1

Alimentacion

Fuente: INE/MINECO

Volumen de comercio al por menor
% variacion interanual

Alimentacion Equipo del hogar  ===Equipo personal (esc. dcha.)
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Fuente: INE/MINECO
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3. Comercio minorista (Actividad)

8%
6%
4%
2%
0%
-2%
-4%
-6%
-8%

-10%

Evolucion del comercio minorista: Modos de distribucion comercial

Variacion de las ventas en comercio minorista

2,9%

2,8%

Empresas
unilocalizadas

m Enero-Julio 2024

6,3%

2,3%

3,3%

1,5%

B

Pequenas
cadenas

|

Grandes
cadenas

Fuente: INE/MINECO

= Enero-Julio 2025

2,5%

—_—

-2,9%

Grandes
superficies

4,6%

-7,4%

Comercio

electrénico

v’ Las grandes cadenas siguen siendo el canal que

anota el mayor crecimiento de las ventas, con un
avance del 6,3% hasta julio, la mayor tasa
registrada por modos de distribucion. Por detras se
situa el comercio online, con una tasa acumulada
del 4,6%, gracias a la reactivacion del ecommerce
de productos no alimenticios. De hecho, las
compras online de alimentaciéon retroceden un
7,2%.

v Se mantiene la recuperacion del comercio en

grandes superficies, las ventas aumentan un 2,5%
en el periodo enero-julio, tras la caida del 2,9%
registrada en 2024. El comercio de bienes
alimentarios en este canal crece un 1,4% y el del
resto de productos un 3,2%.

v’ Las ventas de alimentos muestran un mayor

crecimiento en las grandes cadenas (4,9%) y en
las empresas unilocalizadas, con una tasa
acumulada hasta julio del 4,3%.
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3. Comercio minorista (Actividad)

Evolucion del comercio minorista por modos de distribucion: E-commerce

v La facturacion del comercio electréonico Facturacion del comercio online de productos
de productos en Espaia registré una cifra Millones de euros
record en el cuarto trimestre de 2024
superando los 6.800 millones de euros, Total productos
segun los Uultimos datos de la CNMC. .

T —Prendas de vestir

Practicamente una cuarta parte de las 802
ventas corresponden al sector de prendas 6.208

de vestir
’ 5.565  5.571
— 5.435

. . 4.928
v En cuanto a la facturacion total online 4718 4.762

. . 4.502  g4.427
alcanzo los 25.700 millones de euros, un 4.177
13,4% mas que en el ultimo trimestre del
ano 2023. Los sectores de actividad con
mayores ingresos fueron las agencias de
viajes y operadores turisticos, con el 1.630 1.663
7,9% de la facturacion total y las prendas toe0 1102 . Y7 113 1100 1.0V\1‘341 15 o =
de vestir, con el 6,6%. e

1-22 11-22 1-22 Iv-22 I-23 1I-23 11-23 IV-23 I-24 II-24 11-24 vV-24

Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos CNMC
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4. Comercio minorista (Precios)

v En julio se siguen moderando los precios del
comercio, de forma que el deflactor total anota
un avance anual cercano al 1% destacando la
caida de los precios de Ilos bienes de
equipamiento del hogar, pese al aumento de su
demanda vinculada al ciclo inmobiliario.

v  Los precios del vestido, calzado y del resto de
bienes de equipo personal continuan
estancados con tasas inferiores al 1% desde junio
del pasado ano.

v' En cuanto a los precios de alimentacion también
contribuyen a amortiguar las tensiones inflaciones
con una tasa de avance del deflactor anclada en el
2% en los ultimos tres meses.

10

Deflactordel comercio porsectores

(%variaciéninteranual)
20%

15,7%  16,9% [1Equipo del Hogar

15% : -
/ 11,7% ——Alimentacion

=—Equipo personal
10%

4.9% .’— 4‘5%3'7%
\ | :

5% d
Ia,a% 1,184 1.4%

1,3% 2,1%

\
1,7% |20% 2,0%
* Xy

v e ;-LILIUIJU

-5%
2023 2024 2025
Fuente: ANGED

Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos INE
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5. Comercio minorista (Empleo)

v En septiembre continta el avance del numero de

afiliados en comercio minorista gracias al
impulso de la afiliacion en Régimen general. El
numero de afiliados en este régimen se
incrementd en casi 22.000 personas, un 1,5% de
crecimiento anual.

v El nimero de afiliados total alcanzd una cifra de

1,97 millones de personas, concentrando un
9,5% del empleo del total de sectores.

v Segun los datos de la EPA, el numero de

11

ocupados en comercio minorista supero los 2
millones de personas en el segundo trimestre de
2025. Los comercios de alimentacion
concentran mas del 16% del empleo.

Afiliados a la Seguridad Social en comercio minorista
2.500.000

B Total m Régimen general 1 Auténomos
2.000.000
1.500.000

1.000.000

500.000

SEPT. 23 SEPT. 24 SEPT. 25

Fuente: LA DISTRIBUCION ANGED segun datos SEPE
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