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Claves

La economia espafola mantiene un crecimiento superior al de la zona euro, apoyado en la demanda interna,
pero el pulso del consumo y del comercio pierde intensidad al cierre del verano. El gasto turistico contintia
aportando dinamismo, mientras la confianza permanece débil. La actividad minorista avanza de forma desigual
por sectores y canales: las grandes cadenas y las ventas de bienes no alimentarios muestran mayor resistencia.

1 Contexto econémico

2 Indicadores de consumo privado

3 Comercio minorista: actividad

4 Comercio minorista: precios

) Comercio minorista: empleo

b Monitor Gran Consumo Worldpanel by Numerator
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1 / CONTEXTO ECONOMICO

Perspectivas de crecimiento

Espafia mantiene un diferencial
Previsiones Variacion Anual del PIB

Actualizacion de Perspectivas de la Economia Mundial, julio 2026 - (p) = prevision

positivo de crecimiento frente a

lo zona euro, aunque el PIB

Pais/Region 2025 2026 (p) 2027 (p) pierde impulso.
Espana 2,8 2,1 1,8 o

Las previsiones para 2027
Estados Unidos 2,1 2,3 2,2 . . I

anticipan una desaceleracion
Zona del euro 1,5 0.9 1,2 hasta el 1,8%, lo que reduciria el
Alemania 02 07 . diferencial de  crecimiento

_ frente a la zona euro hasta unas

Francia 0,8 0,6 0,9

seis décimas, en un contexto de
ltalia 0,5 0,5 0,5 o 5

tibia recuperacion de las
Japon 1.2 0.6 0.7 principales economias.
Reino Unido 1,4 1 1,3

Tabla: La Distribucion ANGED - Fuente: FMI « Creado con Datawrapper
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2 [ INDICADORES DE CONSUMO PRIVADO

Confianza de los consumidores

indice de Confianza del Consumidor en el Area Euro Lla confianza del consumidor
mejora tras el deterioro de esta

primavera, pero no supera el
nivel de comienzos de ano. En

Espaiia todo caso, Espafia mantiene un

e diferencial positivo de 11 puntos

frente a la media europea.

Alemania y Francia registran
o Alemania

/d 127 niveles muy negativos en el
’ “’/Y - Area
*.

oUro indice de confianza  del

-15,5 . .
5 Francia consumidor con registros del

-17,8
-12,7 y -17,8, respectivamente.

2023 2024 2025 2026

Grafico: La Distribucion ANGED - Fuente: Eurostat * Creado con Datawrapper
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3 /| COMERCIO MINORISTA: ACTIVIDAD

Actividad comercial por sectores

Variacion del indice del Comercio Minorista

Variacion interanual (%) de la media Enero-Julio

Bl ene-jul 25 [ ene-jul 26

56%

5%
4,7%

4.2% 4,3%

3,8%

Comercio minorista Alimentacion Equipo personal Equipo del Hogar Salud Resto

Grafico: La Distribucion ANGED - Fuente: INE/MINECO - Creado con Datawrapper

3er trimestre 2026
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3 /| COMERCIO MINORISTA: ACTIVIDAD

Actividad comercial por canales

Ventas Comercio Minorista en Volumen Las grandes cadenas lideran el
Variacion anual (%) crecimiento de las ventas hasta
Bl ene-julio 2025 [l ene-julio 2026 julio, aunque pierden dos puntos

6,7% respecto al mismo periodo de

2025.

Las ventas en pequenads
cadenas pasan a registros
negativos y el comercio en
grandes superficies se estanca.
El comercio en las empresas

unilocadlizadas mantiene el

ritmo respecto al pasado afo
-21% en tasas cerca del 3%.

Empresas Pequenas cadenas Grandes cadenas Grandes superficies Comercio
unilocalizadas electrénico

Gréfico: La Distribucion ANGED + Fuente: INE « Creado con Datawrapper
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4 [ COMERCIO MINORISTA: PRECIOS

IPC por sectores

Inflacién por grupo de productos En agosto la inflacion general

alcanzo el 4,3%, frente al 2,3% de

— Alimentacion — Vestido y calzado Muebles y articulos del hogar Ocioy cultura =— General
e la alimentacion. Electricidad,
gas y otros combustibles
14
repuntaron hasta el 10,6%; el
= transporte subié un 95%, su
10 tasa mads alta desde agosto de
. 2022.
6 o L4 .
La inflacion subyacente (sin
4,3%
4 ' . . ..
precios de energla) descendid
2,3% .
2 14% una décima, hasta el 2,9%. Esta
1,2% . . .
0 e divergencia es consistente con
, v \—\_O una presion principalmente
_ -2,1%
ene abr jul oct ene abr jul oct ene abr jul oct ene abr jul energéticq y externa.
2023 2024 2025 2026

Grafico: La Distribucion ANGED - Fuente: INE - Creado con Datawrapper



5 /[ COMERCIO MINORISTA: EMPLEO

Afiliacion en el Comercio

Afiliados a la Seguridad Social en Comercio Minorista

[ Total [ Régimen General [ Régimen Especial Auténomos

2139535
1977177 1995969 2010970

2000000

658 446
516 796 541 603
1 500 000

1000 000

500 000

ago-23 ago-24 ago-25 ago-26

Grafico: La Distribucion ANGED - Fuente: SEPE - Creado con Datawrapper
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3er trimestre 2026

El nudmero de dfiliados en
comercio minorista alcanza una
cifra de 2139535 personas en
agosto. El régimen general
concentra la mayor parte del

incremento.

Los auténomos también
aumentan ligeramente, tras los
descensos registrados en los
dos anos anteriores, pero no

alcanzan el nivel de 2023.
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6 [ MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL

DinGmica por categorias de gasto

Alimentacion fuera del
Total Alimentacién dentro del hogar hogar +1.3

Bebidas
Calientes
Total
Bebidas Frias | Shacking

L (1+3) W (+3+6) M Coe)

) (-1,+1)

RESUMEN EJECUTIVO - BAROMETRO DEL COMERCIO

3er trimestre 2026

Total FMCG
dentro y fuera
del hogar

% Evolucion Valor
YTD P8/2026
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6 / MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL

Tendencias y habitos de compra

Total FMCG dentro del hogar * YTD P8/2026

144,4 150,1 151,5
20,6 20,5 20,4
2024 2025 2026 2024 2025 2026
Numero de Cestas Ticket por
por Hogar Cesta

+ Total FMCG: Alimentacién (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby +
Pet Food;

3er trimestre 2026

10
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6 /[ MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL

Dina@mica por canales de distribucion

FMCG* Dentro del hogar

m Hiper m Super
m Surtido Corto m Especialistas
8 0
= 3
L i}
= o
* m Internet Resto Canales
2025 2026 2025 2026

« Total FMCG: Alimentacién (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby +
Pet Food:;

L
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Veldzquez, 24 - 5° Dcha. anged@anged.es
28001 — Madrid, Espafia (@ANGED_es
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