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1 Contexto económico

Claves

La economía española mantiene un crecimiento superior al de la zona euro, apoyado en la demanda interna, 
pero el pulso del consumo y del comercio pierde intensidad al cierre del verano. El gasto turístico continúa 
aportando dinamismo, mientras la confianza permanece débil. La actividad minorista avanza de forma desigual 
por sectores y canales: las grandes cadenas y las ventas de bienes no alimentarios muestran mayor resistencia. 
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1  /  CONTEXTO ECONÓMICO
Perspectivas de crecimiento

España mantiene un diferencial 

positivo de crecimiento frente a 

la zona euro, aunque el PIB 

pierde impulso. 

Las previsiones para 2027 

anticipan una desaceleración 

hasta el 1,8%,  lo que reduciría el 

diferencial de crecimiento 

frente a la zona euro hasta unas 

seis décimas, en un contexto de 

tibia recuperación de las 

principales economías.
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2  /  INDICADORES DE CONSUMO PRIVADO
Confianza de los consumidores

La confianza del consumidor 

mejora tras el deterioro de esta 

primavera, pero no supera el 

nivel de comienzos de año. En 

todo caso, España mantiene un 

diferencial positivo de 11 puntos 

frente a la media europea. 

Alemania y Francia registran 

niveles muy negativos en el 

índice de confianza del 

consumidor con registros del 

−12,7 y −17,8, respectivamente.
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3  /  COMERCIO MINORISTA: ACTIVIDAD
Actividad comercial por sectores
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3  /  COMERCIO MINORISTA: ACTIVIDAD
Actividad comercial por canales

Las grandes cadenas lideran el 

crecimiento de las ventas hasta 

julio, aunque pierden dos puntos 

respecto al mismo periodo de 

2025. 

Las ventas en pequeñas 

cadenas pasan a registros 

negativos y el comercio en 

grandes superficies se estanca. 

El comercio en las empresas 

unilocalizadas mantiene el 

ritmo respecto al pasado año 

en tasas cerca del 3%.
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4  /  COMERCIO MINORISTA: PRECIOS
IPC por sectores

En agosto la inflación general 

alcanzó el 4,3%, frente al 2,3% de 

la alimentación. Electricidad, 

gas y otros combustibles 

repuntaron hasta el 10,6%; el 

transporte subió un 9,5%, su 

tasa más alta desde agosto de 

2022.

La inflación subyacente (sin 

precios de energía) descendió 

una décima, hasta el 2,9%. Esta 

divergencia es consistente con 

una presión principalmente 

energética y externa. 
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5  /  COMERCIO MINORISTA: EMPLEO
Afiliación en el Comercio

El número de afiliados en 

comercio minorista alcanza una 

cifra de 2.139.535 personas en 

agosto. El régimen general 

concentra la mayor parte del 

incremento. 

Los autónomos también 

aumentan ligeramente, tras los 

descensos registrados en los 

dos años anteriores, pero no 

alcanzan el nivel de 2023.
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6  / MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL
Dinámica por categorías de gasto

% Evolución Valor 
YTD P8/2026

Total FMCG 
dentro y fuera 

del hogar
+1,7

Total Alimentación dentro del hogar               +2,3
Alimentación fuera del 

hogar                +1,3

Bebidas Frias

Bebidas 
Calientes

Total 
Snacking

Total Alimentacion

Alimentación EnvasadaFrescos
Perecederos

(> -1) (-1, +1) (+1, +3) (+3, +6) (> 6)
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6  / MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL
Tendencias y hábitos de compra

Total FMCG dentro del hogar * YTD P8/2026

144,4 150,1 151,5

2024 2025 2026

Número de Cestas 
por Hogar

20,6 20,5 20,4

2024 2025 2026

Ticket por 
Cesta

• Total FMCG: Alimentación (con frescos perecederos) + Droguería + Perfumería  + Baby + 
Pet Food; 
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6  / MONITOR GRAN CONSUMO WORLDPANEL
Dinámica por canales de distribución

FMCG* Dentro del hogar

• Total FMCG: Alimentación (con frescos perecederos) + Droguería + Perfumería  + Baby + 
Pet Food; 
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